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A1-38 Privathaushalte und Unternehmen

Produktlebenszyklus

Der Produktlebenszyklus ist ein Modell aus der Betriebswirtschaftslehre, das die Abfolge von der 
Markteinführung eines Produkts bis zu seiner Herausnahme aus dem Markt beschreibt. Es bezieht 
sich primär auf Waren des Konsums. Werbung spielt hier eine wichtige Rolle.
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